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INcubator UCSG

Convocatoria para la asignacion de espacios de incubacion del HUB58

Universidad proponente: Universidad Catdlica de Santiago de Guayaquil — UCSG

El HUB de Innovacion Universitaria de las Zonas de Planificacion 5 y 8 (Provincias de
Guayas, Los Rios, Santa Elena, Bolivar y Galdpagos) — HUB58, es una plataforma
interinstitucional en red que tiene por objeto la promocién y el fomento de la innovacién,
transferencia tecnoldgica en las instituciones de educacién superior y sus entornos socio-
productivos, para vincular el conocimiento y la academia al desarrollo socioeconémico a nivel
de emprendimientos individuales y colectivos, asi como también a nivel empresarial e
industrial.

El HUB58 se establece en octubre de 2018 mediante un convenio de cooperacién
interinstitucional entre la Secretaria de Educacién Superior, Ciencia, Tecnologia e Innovacién -
SENESCYT y 6 universidades de la zona 5 y 8, como son; Universidad de las Artes, Universidad
Catodlica de Santiago de Guayaquil, Universidad Técnica de Babahoyo, Universidad Estatal de
Bolivar, Universidad Estatal de Milagro y la Universidad Técnica Estatal de Quevedo, siendo la
Universidad Catélica de Santiago de Guayaquil la universidad coordinadora del HUB58 y sede
principal de mismo, operando una oficina satélite del HUB58 en cada una de las otras 5
universidades miembros.

Las estrategias del HUB58 se orientan a la generacion y gestion del conocimiento a
través de procesos de difusion, divulgacidn, transferencia y aprendizaje social, fortalecimiento
de las capacidades integrales del talento humano universitario, la incubacién y aceleracién de
ideas, empresas y emprendimientos, propiciando ademads la participacidon de los sectores
productivos, sociales, culturales y estatales, para la generacién de un ecosistema de innovacion
que impulse el modelo de desarrollo de la regién y el pais.

1. OBIJETIVO DE LA CONVOCATORIA

Seleccionar ideas y emprendimientos con potencial creador de valor para el desarrollo de
negocios y/o actividades socio-productivas viables en términos de ejecucidn, sostenibilidad y
rentabilidad, los cuales contardn con el acompafiamiento a través de asesorias con expertos
como parte de la bisqueda de la formalizacién y fortalecimiento de los modelos de negocios,
en el HUB58

2. POSTULANTES

La convocatoria es interna a la comunidad universitaria de la UCSG. Podran postular los
estudiantes de grado de todas las facultades. Los postulantes deben aplicar en equipos de entre
3 a5integrantes
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3. INSCRIPCION

Para participar de esta convocatoria los interesados deberdn entregar una memoria técnica de
su propuesta impresa y con firmas originales de los integrantes del grupo, en el formato de ficha
dispuesta para la primera fase de la convocatoria. La memoria técnica debe ser entregada tanto
en fisico como en digital. En fisico en las oficinas de la sede principal del HUB58, ubicadas en el
8vo piso del edificio de Ciencias Empresarial, de la facultad de Ciencias Econdmicas,
Administrativas y Empresariales, en horario de 10:00 a 16:00 horas y en digital a los correos:
vallardo.villegas@cu.ucsg.edu.ec gerson.sopo@cu.ucsg.edu.ec hasta la fecha limite dispuesta.

4. CONDICIONES PARA LA PARTICIPACION

e Las propuestas deberdn tener el potencial de convertirse en un emprendimiento que
cree valor socio-productivo en el contexto de influencia. Se valorard también las
mejoras a productos, procesos y servicios ya existentes en otras localidades a nivel

nacional o internacional.
e Cumplir con la informacién solicitada en cada una de los procedimientos o fases de la

convocatoria

5. CRONOGRAMA

La convocatoria se efectuara acorde a las fechas establecidas en el cronograma descrito, para la
aceptacion del proyecto los participantes deben considerar:

ACTIVIDADES FECHAS
Lanzamiento de la Convocatoria Martes 21 de junio
Inicio de recepcidn de propuestas A partir del 27 de junio
Cierre de recepcion de propuestas Hasta el 26 de julio
Evaluacion de Fase | Hasta el 31 de julio
Comunicacidn a participantes que pasan a Fase 2 Hasta el 2 de agosto
Talleres de tutoria con clasificados a fase I Hasta el 17 de agosto
Inicio de recepcidn de propuestas Fase Il Desde el 24 de agosto
Cierre de recepcion de propuestas Fase Il Hasta el 2 de septiembre
Evaluacion de Fase Il Hasta el 5 de septiembre

6. CAUSALES DE RECHAZO A POSTULACION

e No entregar la informacién solicitada dentro de los plazos establecidos para la
convocatoria.

e Haber remitido informacion falsa o adulterada total o parcialmente.

e No completar la informacidn requerida de forma individual o como equipo, dentro de
los plazos establecidos para la convocatoria.

e Llenar de maneraincompleta o inadecuada la informacion solicitada en la convocatoria.

e Que la propuesta no esté alineada a la convocatoria.

e No cumplir con los requisitos para postulacion establecidos

Auspicia:
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7. EVALUACION DE PROYECTOS
La evaluacion se realizara en dos fases de acuerdo con los siguientes criterios:

Fase 1. Fase de evaluacidon de la memoria técnica 1. Esta Fase tiene como objeto
determinar el potencial de las propuestas de ideas o emprendimientos para
posteriormente brindarles el soporte de mentorias con el propédsito de
fortalecer las propuestas; solo los grupos que obtengan una nota de 75/100
podran continuar en el Reto de Innovacidn. Se usaran los siguientes criterios
para la evaluacion:

CALIFICACION
CRITERIO FORMA DE VALORACION MAXIMA
(PUNTOS)

e El participante describe de forma clara y precisa la idea de
negocio, asi como las principales caracteristicas
innovadoras del mismo (hasta 100%)

e El participante describe brevemente la idea de negocio, asi
como las principales caracteristicas innovadoras del mismo
(hasta 60%)

Claridad en la
descripcion del
proyecto

20

e El participante define claramente el valor afiadido que
ofrece se entiende como viable la propuesta técnica del
grupo (hasta 100%)

Ventajas e El participante describe brevemente el valor afiadido que

competitivas ofrece, se entiende como viable la propuesta técnica del
grupo (hasta 60%)

e Se entiende como poco viable la propuesta grupo (hasta
30%)

20

e El participante define claramente una idea innovadora de
la cual no se tiene evidencia de copia o replica local o
internacional (hasta 100%)

e El participante define una idea innovadora de la cual no se
tiene evidencia de copia o replica local (hasta 60%)

e Seentiende como poco innovadora (hasta 30%)

Factor
Innovador  del
Proyecto

30

e Elparticipante describe de forma clara y precisa los aportes
a la inclusién social y la cultura de los grupos productores
de materia prima y consumidores de producto final (hasta
100%)

e El participante describe brevemente los aportes a la
inclusion social y la cultura de los grupos productores de
materia prima y consumidores de producto final (hasta
60%)

Impacto Social /
Inclusién Social
y Cultural

30
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Fase 2.- La evaluacion de esta Fase tiene como objeto determinar los ganadores de la
convocatoria. Se espera que en la misma los equipos presente dos productos: 1.
Una memoria técnica del proyecto en base al formato de la ficha Il y 2. Un pitch
de no mas de cinco minutos en el cual presenten el producto o servicio o el
prototipo que desean validar con el mercado lo que permitira dilucidar aspectos
claves. El pich debe ser presentado por todo el equipo del proyecto. Se usardn
los siguientes criterios para la evaluacion:
CALIFICACION
CRITERIO FORMA DE VALORACION MAXIMA
(PUNTOS)
éldentifica y dimensiona el mercado de destino que
se pretende abordar?
¢ldentifica sus eventuales clientes?
éldentifica la competencia que enfrentard, los
Viabilidad sustitutos  disponibles 'y la estrategia de
comercial y comercializacién que podria implementar o considera 45
modelo de la realizacidon de los estudios y analisis necesarios
negocios para ello?
¢El modelo de negocios propuesto es adecuado para
el proyecto?
¢Evidencian haber realizado pruebas de concepto con
clientes potenciales?
. . Potencial del producto en el mercado
Prototipo Final i . L
Interés de los miembros del sector en la adquisicion 45
del Producto
del producto
El equipo presenta de manera pertinente, adecuada
el problema necesidad que desea solucionar o
satisfacer. Describe caracteristicas esenciales de la
Pich solucidon alineadas a las necesidades del mercado y 10

presenta de manera adecuada su modelo de negocio,
producto servicio o prototipo, generando interés en
el publico presente hacia la adquisicion.

El evento final se llevara a cabo en un auditérium o sala de reuniones que se comunicara a su
debido tiempo a los participantes que avancen a la fase Il

Universidad Catdlica de Santiago de Guayaquil
Coordinadora del HUBS8
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8. PREMIOS

Primer lugar:

1. Seis meses de membresia gratuita para la incubacion de su proyecto en la
incubadora de la sede del HUB 58 en la UCSG, membresia correspondiente al plan
de incubacién Plan Estacion 58, con estacidn de trabajo fija, linea telefdénica, acceso
a plan de mentorias (dos sesiones de una hora a la semana) con especialistas en
diversas ramas del HUB58. A Partir del séptimo mes tendrdn un subsidio del 50%
para acceder a los mismos beneficios hasta el doceavo mes.

2. Essential OnePage. Disefo, desarrollo y levantamiento de un sitio web de marca
one-page con dominio .com y RocketHosting incluido por 12 meses. Auspiciado por
la empresa: Get Up Project S.A. Marca auspiciante: MONEY ROCKET Sitio
web: www.moneyrocket.company

Segundo lugar: Tres meses de membresia en la zona de coworkers del HUB. Acceso a
plan de mentorias (dos sesiones de una hora a la semana) con especialistas en diversas
ramas del HUB58. A Partir del cuarto mes tendran un subsidio del 30% para acceder a
los mismos beneficios hasta el doceavo mes.

Menciones de reconocimiento a los equipos ganadores de los 3 primeros lugares.

Auspicia:
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Titulo del Proyecto:

Nombres completos Nro. Teléfono

(Minimo 250 palabras) Con sus palabras escriba su producto o servicio.

(Minimo 250 palabras) Describa el valor afiadido que estan ofreciendo y que genera un mejor
resultado en el desarrollo de la actividad de la empresa auspiciante

(Minimo 250 palabras) De forma sencilla describa la nueva idea, original, pero til y beneficios
para la empresa, puede ampliar datos sobre su producto

(Minimo 250 palabras) Describa el aporte de la idea innovadora a mejor la calidad de vida de
los productores de materia prima o demas miembros de la cadena de valor.

Imagenes, fotografias, diagramas, que pudieran ser necesarios para fortalecer la propuesta

FIRMAS.

Nombres firmas

(o))

‘ Auspicia:
Universidad Catdlica de Santiago de Guayaquil
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FICHA DE PRESENTACION DE PROYECTO DE INNOVACION (Fase 2)

1. INFORMACION GENERAL DEL PROYECTO

Titulo del Proyecto: ‘

Miembros del equipo: Entre 3 y 5 participantes por proyecto. Cada integrante deben registrar
los datos solicitados

Nombres completos Facultad Nro. Teléfono | e-mail

2. PRODUCTO, SERVICIO O PROTOTIPO

Descripcion técnica de las caracteristicas esenciales que posee el producto servicio o
prototipo y que le otorgan valor por sobre lo que existe actualmente en el mercado.

3. VIABILIDAD TECNICA

El proyecto debe demostrar que la propuesta que se pretende desarrollar es técnicamente
factible. Se deben identificar las dificultades técnicas que se prevé se presentaran en su
desarrollo y la forma en que estas se abordaran para lograr los resultados esperados. (No hay
minimo ni maximo de palabras)

4. VIABILIDAD COMERCIAL Y MODELO DE NEGOCIOS

El proyecto debe identificar el mercado de destino que se pretende abordar, y las pruebas y
estudios realizados para precisar los clientes, la competencia, los sustitutos, el modelo de
negocios y la estrategia de comercializacidn. (No hay minimo ni maximo de palabras)

5. VIABILIDAD ECONOMICO-FINANCIERA

El proyecto debe identificar los principales items de beneficios y costos y establecer una
relacién de largo plazo entre los beneficios y los costos esperados. Se debe presentar una
estimacion preliminar de los resultados econdmicos esperados del proyecto, y la estrategia
para su sustentabilidad en el tiempo. (No hay minimo ni maximo de palabras)

6. CAPACIDAD DEL EQUIPO DE TRABAJO

El grupo que presenta el proyecto debera demostrar que dispone de las capacidades para
llevarlo a cabo, es decir, que dispone de los recursos humanos capaces de gestionar y
supervisar las actividades establecidas en el proyecto. (No hay minimo ni maximo de palabras)

FIRMAS.

Nombres firmas

Auspicia:
Universidad Catdlica de Santiago de Guayaquil
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