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Facultadde =
Ciencias Econdémicas
Administrativas y
Empresariales

FCEAE

ediante una formacion integral en la que existe
un adecuado equilibrio entre lo teérico y lo
practico, desarrollamos en los estudiantes
competencias para diseflar estrategias

efectivas de Marketing.

Caracteristicas Competitivas

» Nuestra malla curricular abarca temas innovadores
como: Marketing Digital, Disefilo Grafico, Publicidad,
Ventas, Marketing de Experiencias, Branding y Trade
Marketing.

» Docentes con amplia experiencia en el campo laboral de
marketing.

P Convenios de practicas labores con empresas
reconocidas anivelnacional e internacional.

» Una Carrera gue permite desenvolverte no solamente en

empresas tradicionales, sino en negocios

relacionados a la musica, moda, deportes,

gastronomia, entretenimientoy social media.

Descargate aqui
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TITULO QUE OTORGA

Licenciado(a) en
Mercadotecnia

.
la informacion de este triptico

Duracién

» 8 semestres (Incluido el Trabajo de Integracion Curricular)

Perfil de egreso

» Analiza los principios basicos y fundamentos de la
mercadotecnia.

P Analiza los factores relacionados con el comportamiento
del consumidor, con un enfoque intercultural.

P Maneja las técnicas de la investigacion de mercados
cuantitativa y del marketing estratégico para el disefio de
planes de mercadotecnia con una orientacion social

P Disefia, desarrolla y evalia planes de mercadotecnia para
la construccion de marcas fuertes con un énfasis en
estrategias comunicacionales de manera creativa e
innovadora.

PLidera equipos de trabajo para la toma de decisiones
estratégicas y ejecucion de planes de mercadotecnia.

Campo ocupacional

-Gerentede mercadeo

-Gerentede producto y marca
-Auditorde mercadeo

-Gerentede medios

-Consultorde mercados

-Gerentede desarrollo de productos
-Proveedorde serviciosde mercadeo
-Directorde mercadeo estratégico
-Trade marketing manager
-Directorde mercadeodirecto
-Directorde distribucién

-Directorde mercadeoy comunicacion
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-Jefede mercadeo

CARRERA DE ‘
MERCADOTECNIA .

k Transformamos la crisis
en goortunidlad

FORMANDO LIiDERES SIE

UNIVERSIDAD CATOLICA
DE SANTIAGO DE GUAYAQUIL

INFORMES: © 0984066453 - 0982880029 - 0968462601 - 0999339058

Av.C.J). Arosemena Km 1.5 / ee-mail: admision.mercadotecnia@cu.ucsg.edu.ec / info@cu.ucsg.edu.ec / contactcenter@cu.ucsg.edu.ec

ﬁ facebook.com/UCSGye

twitter.com/ucatolicagye

E instagram.com/UCSGye

#® flickr.com/photos/ucsgye youtube.com/UCSGye
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UNIVERSIDAD CATOLICA SANTIAGO DE GUAYAQUIL

FACULTAD DE CIENCIAS ECONOMICAS, ADMINISTRATIVAS Y EMPRESARIALES
CARRERA DE MERCADOTECNIA - MODALIDAD PRESENCIAL

RPC-SO-32-N0.587-2017
R.A. No.015-2020

UNIDAD No
ORGANZACIONAL | ¢1610 FUNDAMENTOS TEGRICOS PRAXIS PROFESIONAL PRACTICAS PROFESIONALES EPISTEMOLOGIA INTEGRACION DE SABERES, COMUNICACION Y LENGUAJE asignatura | TOTAL
COMERCIO Y CULTURA por ciclos
Administracion  (144) Lenguaje y Pensamiento | (144)
| Marketing  (192) 5 720
Matematicas (144) . . .
Ofimatica para la Educacién Superior  (96)
B Disefio Gréfico (192)
A I Metodologia de la Investigacion (96) Humanismo Integral | (96) Lenguaje y Pensamiento Il (144) 5 720
s Gestion del Marketing  (192)
l Indicad financ de marketin Creacion de Productos Publicitarios (144)
C 1l naicacores 1l a“ij;os & markeling Estadistica | (144) Humanismo Integral Il {96) 5 720
A Retaling (192)
Promocion de ventas (96)
1\ Marketing Digital | (144) Estadistica Il (144) Redaccion Publicitaria (96) 5 720
Marketing Social (144) Practicas Comunitarias (96)
Marketing Digital Il {144)
\4 Business intelligence y data mining (986) Investigacion de Mercados ( 144) Culturas Contemporaneas ({96G) 5 720
Trade Marketing  (96) Practicas Laborales | (144)
Meétricas de Marketing (96)
P — -
Direccion Estratégica de Ventas (96)
R Vi Gestion Presupuestaria  (144) 5 720
(0] Marketing Relacional (144)
F Comportamiento del Consumidor {144) Practicas Laborales Il (96)
E
Cuadro de mando integral de marketin
N (96) © 9 Unidad de Integracion Curricular (UIC)
I
Andlisis y Evaluacion de Proyectos (192)
o Vil } 5 720
N Marketing Estratégico (192) RERGILTELE) (=)
A
L Marketing de experiencias (96)
Gerencia de Marketing (192)
" Gerencia y Desarrollo de Productos  (96) Trabajo de Integracién Curricular-(TIC) s 72
(240)
Planificacidn de Medios (96)
Branding (96)
40 5760

l:l Practicas asocadas a las asignaturas.

*Requisito de nivel de inglés B1, que debe estar cumplido antes de realizar el Trabajo de Integracion Curricular.
*Para ingresar a la Unidad de Integracion Curricular (Plan de Marketing) los estudiantes deben haber aprobado las asignaturas hasta el VI ciclo de la Carrera.
*Para realizar el Trabajo de Integracion Curricular, los estudiantes deben aprobar las asignaturas hasta el VI ciclo de la Carrera.




