
Perfil de egreso
Analiza los principios básicos y fundamentos de la

mercadotecnia.

Analiza los factores relacionados con el comportamiento

del consumidor, con un enfoque intercultural.

Maneja las técnicas de la investigación de mercados

cuantitativa y del marketing estratégico para el diseño de

planes de mercadotecnia con una orientación social

Diseña, desarrolla y evalúa planes de mercadotecnia para

la construcción de marcas fuertes con un énfasis en

estrategias comunicacionales de manera creativa e

innovadora.

Lidera equipos de trabajo para la toma de decisiones

estratégicas y ejecución de planes de mercadotecnia.

Duración
8 semestres (Incluido el Trabajo de Integración Curricular)

Campo ocupacional
·Gerente de mercadeo

·Gerente de producto y marca

·Auditor de mercadeo

·Gerente de medios

·Consultor de mercados

·Gerente de desarrollo de productos

·Proveedor de serviciosde mercadeo

·Directorde mercadeo estratégico

·Trade marketingmanager

·Directorde mercadeo directo

·Directorde distribución

·Directorde mercadeo y comunicación

·Jefede mercadeo

facebook.com/UCSGye twitter.com/ucatolicagye instagram.com/UCSGye flickr.com/photos/ucsgye youtube.com/UCSGye

M
ediante una formación integral en la que existe

un adecuado equilibrio entre lo teórico y lo

práctico, desarrollamos en los estudiantes

competencias para diseñar estrategias

Características Competitivas

Nuestra malla curricular abarca temas innovadores

como: Marketing Digital, Diseño Gráfico, Publicidad,

Ventas, Marketing de Experiencias, Branding y Trade

Marketing.

Docentes con amplia experiencia en el campo laboral de

marketing.

Convenios de prácticas labores con empresas

reconocidas a nivelnacionale internacional.

Una Carrera que permite desenvolverte no solamente en

empresas tradicionales, sino en negocios

relacionados a la música, moda, deportes,

gastronomía,entretenimientoysocialmedia.

FORMANDO LÍDERES SIEMPRE

efectivasdeMarketing.

CARRERA DE

MERCADOTECNIA
Transformamos la crisis

enoportunidad
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UNIDAD 

ORGANIZACIONAL  
CURRICULAR

CICLO F UN DAM E NT O S T E Ó R IC O S P R AX I S P RO F E S I O N AL P R ÁCT I CA S P RO F E S I O N AL E S E P I S T E M O L O G Í A
I NT E G R AC IÓ N DE S AB E RE S ,  

CO M E R CI O Y C ULT URA
CO M U NI CAC I Ó N Y LE NG U AJ E

No 

asignatura  

por ciclos

TO TAL  
H O R A S

UNIVERSIDAD CATÓLICA SANTIAGO DE GUAYAQUIL 
FACULTAD  DECIENCIAS  ECONÓMICAS,  ADMINISTRATIVAS  Y  EMPRESARIALES                 
CARRERA DE MERCADOTECNIA- MODALIDAD PRESENCIAL

RPC-SO-32-No.587-2017 

R.A. No.015-2020

*Requisito de nivel de inglés B1, que debe estar cumplido antes de realizar el Trabajo de Integración Curricular.
*Para ingresar a la Unidad de Integración Curricular (Plan de Marketing) los estudiantes deben haber aprobado las asignaturas hasta el VI ciclo de la Carrera.
*Para realizar el Trabajo de Integración Curricular, los estudiantes deben aprobar las asignaturas hasta el VI ciclo de la Carrera.


