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Facultad de ’

Ciencias Econémicas
FCEAE Administrativas y
Empresariales

eras un experto en el campo de los negocios
S internacionales para contribuir a la internaciona-
lizacion de las organizaciones a través del
comercio internacional, de la aplicacion de estra-

tegias y técnicas de negociacion internacional y del uso de
herramientas de comercio exterior

Caracteristicas Competitivas
p Plan de estudios que implica una formacion integral en los
diferentes ambitos de los negocios internacionales, tales

como: el comercio internacional, la negociacion internacional
y el comercio exterior.

» Docentes con altos estandares de calidad, con experiencia
en ambitos de la gestion de los negocios internacionales y en
permanente actualizacion tedrico-practica para motivar en
los estudiantes el desarrollo de proyectos de
emprendimientoy de investigacion.

» Unaformacién de grado que permite acceder al posgrado en
diferentesareas del manejo de los negociosinternacionales.

>Ofrece una vision inclusiva para el fortalecimiento de
relaciones que aporten al desarrollo de oportunidades en la
internacionalizacion de las organizaciones a través de la
ejecucién de diferentes operaciones en los mercados
internacionales.

» Amplio campo del ejercicio profesional y de insercion laboral
por el perfil profesional en el ambito de los negocios
internacionales incluyendo el conocimiento de dos idiomas
extranjeros: inglésy francés.

Descargate aqui

TITULO QUE OTORGA [=]¢:

Licenciado (a) en e
Negocios Internacionales E#_

O

. ua =
la informacion de este triptico

Duracion
8 semestres (Incluido el Trabajo de Integracion Curricular)
Perfil de egreso
El Licenciado en Negocios Internacionales es un profesional
que:
P> Maneja las teorias del comercio internacional y la politica
comercial del pais.

P> Evalla entornos nacionales e internacionales: identifica y
compara acertadamente los ambientes politico, legal, econémico,
cultural, social, tecnoldgico y ecoldgico de los mercados
internacionales.

» Identifica la cadena de valor de la empresa: produccion, logistica,
distribucion y comercializacién para acceder a beneficios
econdmicosy de posicionamiento en mercados internacionales.

P Disefia y ejecuta un plan estratégico para la expansion de la
empresa.

P Atiende los negocios internacionales utilizando el dominio de los

idiomas inglés, francés, esparfiol, los procesos de integracion y el
comportamiento de mercados internacionales.

P Dirige de equipos internacionales y multiculturales, buscando
trabajar en forma integrada y colaborativa a favor del crecimiento
delaempresay de sustrabajadores.

Campo ocupacional

» Empresas multinacionales y transnacionales con operaciones en
los diferentes continentes.

P> Agencias de importacionesy exportaciones.

» Empresas navierasy de operaciones logisticas.

p Organismos internacionales publicos y privados en los que
participael Ecuador.

» Ministerio de Relaciones Exteriores.

P Oficinas Comerciales, Consulados, Embajadas.

INFORMES:

0968462601 - 0999339058
Av.C.J. Arosemena Km 1.5 / - e-mail: carrera.negocios@cu.ucsg.edu.ec / gabriela.hurtado@cu.ucsg.edu.ec /info@cu.ucsg.edu.ec

WWW.LICSg _ed u.ec ﬁ facebook.com/UCSGye

twitter.com/ucatolicagye

x instagram.com/UCSGye

#® flickr.com/photos/ucsgye i youtube.com/UCSGye
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